ANOTACE

Marketing ve vzdélavani dospélych — Marketing vzdélavacich akci a
studinich programu

Zménte Uhel pohledu a propagujte efektivnéji své kurzy a vzdélavaci programy.

Cil kurzu:

Kurz je zaméfen na ziskani znalosti o vyuZiti marketingového mixu pfi pfipravé
propagace vlastni vzdélavaci akce/programu.

Ucastnici se naué&i lépe vnimat cilovou skupinu i propagovany produkt a volit
nejucinnéjsi cesty k propagaci.

Zaroven se dozvi fadu prakticky vyuZitelnych informaci a vytvofi vlastni plan aktivit na
podporu vzdélavaci akce, u kterého ovéfi Gicinnost navrhovanych opatreni.

Obsah:
U¢inna prezentace vzdélavaciho produktu
5 P — prakticky uplatnitelné zdklady marketingu
Kdo jsou nasi zakaznici a co opravdu chtéji?
SWOT analyza konkrétniho produktu
Volba komunikacni strategie
Marketingovy plan — jak na to?
Smrtelné htichy v marketingu
Prakticka cviceni

Ucastnici kurzu obdr#i vstupni kli¢ ke-learningovému modulu Kucharka
marketingu pro vzdélavaci instituce, ktery mohou vyuzivat po skonéeni kurzu.

Metody prace:
Individualni i skupinova cviceni, prace na modelovych situacich, rozbor a zpétna vazba,
moderovana diskuse, interaktivni vyklad
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Profil lektora:

Mgr. Jana Brabcova se vice jak 20 let profesionalné vénuje marketingu a vzdélavani
dospélych.

Sleduje trendy i chovani jednotlivych cilovych skupin na trhu a tvori Uspésné zacilené
reklamni kampané i vzdélavaci kurzy. Jejimi tréninky prosla rada vzdélavacich
pracovnikd, tiskovych mluvcich, PR pracovnikli, marketér(, manazer(.

Je autorkou rady vzdélavacich textd vtéto oblasti, napf. Kucharka marketingu
pro vzdélavaci instituce, ktera vysla v r. 2012.

Vr. 1993 zalozila spole¢nost Grafia, s.r.o.



